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ULEPICC 
 
La UNIÓN LATINA de ECONOMÍA POLÍTICA de la INFORMACIÓN, la 
COMUNICACIÓN y la CULTURA (ULEPICC) es una asociación científica, sin ánimo de 
lucro, que nuclea a docentes e investigadores de Europa, Latinoamérica y África cuyo 
interés común es la comprensión de fenómenos de los campos de información, la 
comunicación y la cultura desde la perspectiva de la Economía Política. 
 
La institución posee tres secciones nacionales (España, Brasil y Mozambique) y tiene 
representación en grupos y redes de investigación en comunicación como IAMCR, 
ALAIC, SOCICOM y COMPÓS. La ULEPICC realiza su congreso internacional cada dos 
años y publica cada cuatro meses la Revista Electrónica Internacional de Economía 
Política de las Tecnologías de la Información y la Comunicación (EPTIC Online). 
 
 
Objetivo general:  
 

• Promover los estudios en Economía Política y Teoría Crítica de la Comunicación.  
 
Objetivos específicos: 
 

• Contribuir a la reflexión crítica y plural sobre los problemas emergentes de la 
comunicación, la información y la cultura. 

 
• Suscitar el intercambio de ideas y experiencias entre investigadores y docentes, 

favoreciendo el perfeccionamiento y revitalización intelectual de sus socios. 
 
• Incidir y participar en la agenda pública y en las políticas de comunicación para la 

democratización del conjunto social. 
 
 
Capítulos nacionales: 
 

• ULEPICC-Brasil: www.ulepicc.org.br  
• ULEPICC-España: www.ulepicc.es  
• ULEPICC-Mozambique: http://ulepiccmozambique.blogspot.com 
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CARTA DE BUENOS AIRES (mayo de 2001) 
 
1. Las tecnologías de la información y la comunicación (TIC) han adquirido un papel 
fundamental en el modo de producción y en todos los sectores de la vida social como 
expresión de una nueva situación estructural del capitalismo, producto de la crisis de 
transición del siglo XX al XXI. 
 
2. El desarrollo científico y tecnológico -especialmente en lo referente a las TIC, las 
biotecnologías y el desarrollo de nuevos materiales- demuestra el extraordinario grado 
de socialización de la producción y la potencialidad que ha alcanzado el conocimiento 
humano, lo que abre inmensas posibilidades liberadoras y de bienestar a la sociedad. 
Pero el sistema económico y de poder que llevó a esos desarrollos impide, al mismo 
tiempo, que aquellas posibilidades se realicen, profundizando, al contrario, el 
individualismo, la miseria y la violencia. 
 
3. Los sistemas de comunicación de masas reflejan esa situación y sirven para mantener 
y perfeccionar los mecanismos de alienación, reduciendo las posibilidades de 
comunicación democrática y liberadora a un tipo de interactividad en que el sujeto social 
está cada vez más preso del consumismo y la enajenación, como resultado de la 
exacerbación del sistema mercantil. 
 
4. Todos los sectores de la comunicación, apoyándose en la convergencia que propician 
las TIC, pasan por una brutal concentración y centralización apoyados por el poder 
estatal, mientras que, por otro lado, ese mismo poder dificulta al extremo la acción de 
aquellos actores no hegemónicos que podrían representar una alternativa democrática y 
progresista de organización de los sistemas de comunicación como el movimiento de las 
radios y televisiones comunitarias y todos los sectores de servicio público, cada vez más 
arrinconados y desfigurados, imposibilitados de competir contra los poderosos intereses 
económicos oligopólicos. 
 
5. Frente a esta situación y muy influenciados por lo que se ha llamado “pensamiento 
único”, se han hecho dominantes en las ciencias de la comunicación los estudios de 
carácter tecnocráticos e instrumentales, desprovistos de cualquier dimensión crítica o 
alternativa. Así, los enfoques críticos de la comunicación de los años 70 han cedido el 
lugar hegemónico a teorías apartadas de los graves problemas concretos que afectan a 
nuestras sociedades. Esta situación es particularmente grave en América Latina y otras 
regiones del tercer mundo. 
 
6. Una de las consecuencias es que la formación de los profesionales en comunicación 
se muestra inadecuada para el enfrentamiento de los problemas concretos de las 
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sociedades contemporáneas, puesto que su función de mediadores sociales exigiría no 
simplemente el conocimiento formal de las técnicas y tecnologías informáticas y 
comunicativas, sino principalmente, el espíritu crítico y la capacidad de comprensión 
amplia de su papel en el mundo. 
  
7. Esto no impide que la rebeldía de la juventud se manifieste en una postura crítica y 
una acción política y cultural que intenta convertirse en contra-hegemónica. Tampoco 
impide que diferentes sectores sociales se organicen para reivindicar y practicar otro tipo 
de comunicación. Pero la efectividad de esos movimientos se ve profundamente 
dificultada, entre otras razones, por la orfandad teórica que padecen. 
 
8. Los problemas no se limitan al campo de la comunicación. La actual reestructuración 
capitalista, al poner en relieve la subordinación del trabajo intelectual a la lógica actual de 
acumulación, exige un cambio profundo en todos los sectores de la enseñanza, 
investigación, ciencia y tecnología. Se pretende que los laboratorios universitarios se 
transformen en centros de producción de conocimientos directamente vinculados y al 
servicio de determinadas cadenas productivas y reducir el papel de la Universidad 
Pública, a simple formadora de la nueva clase trabajadora del siglo XXI. En todos los 
campos, y a pesar de los avances efectivos en el intercambio y construcción colectiva 
del conocimiento, el pensamiento crítico se ve marcadamente reducido y estigmatizado. 
 
9. La resistencia a la tendencia hegemónica del pensamiento único, en el campo de las 
Ciencias de la Comunicación, no puede desconocer la Economía Política de la 
Información, la Comunicación y la Cultura, entendida como un conjunto de enfoques 
críticos y heterodoxos, contrapuestos al llamado main stream. En las asociaciones 
nacionales e internacionales de Ciencias de la Comunicación, los grupos de Economía 
Política vienen asumiendo un importante papel en la organización de intelectuales de 
ese campo dedicados a un tema marginado hasta hace muy poco tiempo. Como 
resultado se ha creado un marco teórico propio, interdisciplinar y pertinente para la 
comprensión de la realidad actual, proporcionando un importante instrumental de análisis 
para fundamentar la acción de los actores sociales no hegemónicos en el campo de la 
comunicación. La escuela latinoamericana, por su parte, ha tenido la capacidad de 
desarrollar un aporte teórico original, y de incorporar las contribuciones de los autores 
anglosajones y europeos. 
 
 
 

Carta de Buenos Aires 
1er. Encuentro de Economía Política de la Comunicación del Mercosur 

Ciudad de Buenos Aires, mayo de 2001 
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CONGRESOS PREVIOS 
 

• I Encuentro: “Concentración y convergencia en las industrias culturales”, 14-

16 de mayo de 2001, Carrera de Ciencias de la Comunicación, Facultad de 

Ciencias Sociales de la Universidad de Buenos Aires, Argentina. 

 

• II Encuentro: “Sociedad de la Información y nueva economía: ¿ruptura o 
continuidad? La visión de la Economía Política”, 26-28 de marzo de 2002, 

Facultad de Comunicación de la Universidad de Brasilia, Brasil. 

 

• III Encuentro: “Comunicación y desarrollo en la Sociedad Global de la 
Información”, 17-19 de julio de 2002, Facultad de Ciencias de la Información de la 

Universidad de Sevilla, España. 

 

• IV Encuentro: “Monopolización mediática y políticas públicas de 
comunicación y cultura”, 4-7 de noviembre de 2003, Facultad de Humanidades y 

Educación de la Universidad Central de Venezuela en Caracas, Venezuela. 

 

• V Encuentro: “Sociedad del Conocimiento y control de la información y la 
comunicación”, 9-11 de noviembre de 2005, Universidad Federal de Bahía, 

Brasil. 

 

• VI Encuentro: “Innovaciones tecnológicas, comunicación y cambio social”, 

19-20 de noviembre de 2007, Universidad Autónoma Metropolitana-Unidad 

Cujimalpa, México. 
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VII CONGRESO INTERNACIONAL 
 
El VII Congreso Internacional de la Unión Latina de Economía Política de la Información, 
la Comunicación y la Cultura (ULEPICC), Políticas de cultura y comunicación: 
creatividad, diversidad y bienestar en la Sociedad de la Información, tiene lugar en el 
campus de Getafe de la Universidad Carlos III de Madrid, del miércoles 7 al viernes 9 de 
octubre de 2009. 
 
El evento se propone reflexionar acerca del nuevo escenario socioeconómico, cultural y 
tecnológico que trae consigo la Sociedad de la Información, centrándose en la promoción 
de políticas públicas culturales y de comunicación, y en las actuaciones del sector 
privado que fomenten la creatividad, respondan al valor de la diversidad y atiendan a la 
preocupación por el bienestar general. 
 
Con tal objetivo el VII Congreso Internacional ULEPICC congrega en la Universidad 
Carlos III de Madrid a reconocidos académicos internacionales que desde la perspectiva 
de la economía política de la comunicación analizarán el presente y el devenir de la 
Sociedad de la Información. 
 
Las políticas públicas de comunicación, el rol de las industrias culturales, la articulación 
de un marco legal y de reconocimiento social de la comunicación alternativa, el futuro de 
los servicios públicos de radiodifusión y el creciente debate en torno a los derechos de 
autor serán los temas que articulen el Congreso. 
 
Estructura 
 
El VII Congreso Internacional ULEPICC estará presidido por la celebración del I 
Coloquio Latino de Políticas de Cultura y Comunicación que abordará un tema de 
hondo calado: la regulación del binomio cultura-comunicación a nivel internacional. Este 
Coloquio contará con la participación de académicos y representantes de la Comisión del 
Mercado de las Telecomunicaciones (CMT) de España, y la Organización de Estados 
Iberoamericanos para la Educación, la Ciencia y la Cultura (OEI). 
 
El VII Congreso Internacional ULEPICC se articula en torno a la presentación de: 
 

• Exposiciones a cargo de académicos: conferencia inaugural, dos mesas temáticas 
y ponencia-coloquio. 

• Comunicaciones (18 mesas temáticas distribuidas en tres turnos), a cargo de 
docentes e investigadores universitarios, previamente seleccionadas por el Comité 
científico del evento  
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La conferencia inaugural, LA ECONOMÍA POLÍTICA DE LA COMUNICACIÓN ANTE 
UN NUEVO ESCENARIO MEDIÁTICO-CULTURAL, a cargo del Dr. Vincent Mosco 
(Queen’s University, Canadá), tratará cómo desde la perspectiva de la economía política 
de la comunicación es posible analizar un paisaje mediático-cultural mudado por el 
integral proceso de digitalización. 
 
La primera mesa temática, ¿INDUSTRIAS CULTURALES o INDUSTRIAS 
CREATIVAS?: CONSIDERACIONES EN TORNO A UN DEBATE ACTUAL, plantea un 
importante debate ideológico en torno a los conceptos “industria cultural” e “industrias 
creativas”. Surgido hace aproximadamente una década en el mundo anglosajón, la 
noción creative industries viene ganando peso en organismos internacionales, ámbitos 
políticos y medios de comunicación frente al tradicional “industrias culturales”, heredero 
de la tradición crítica frankfurtiana. Los invitados a esta mesa de exposición y debate -
Philip Schlesinger (Universidad de Glasgow, Escocia), Enrique Bustamante (Universidad 
Complutense de Madrid, España) y Gaëtan Tremblay (Universidad de Quebec en 
Montreal, Canadá), han publicado artículos en destacadas revistas de las ciencias 
sociales reflexionando sobre las consecuencias de este desplazamiento. 
 
La ponencia-coloquio, EL ESTUDIO DE LA DEMANDA DESDE LA ECONOMÍA 
POLÍTICA: COMPORTAMIENTO, CONSUMO, HÁBITOS Y PRÁCTICAS 
CULTURALES, tendrá como protagonista al Dr. Armand Mattelart (profesor emérito de la 
Université Paris VIII), quien enmarcará el posterior debate acerca de la investigación 
sobre los actuales usos sociales en el terreno de la cultura y la comunicación. La 
exposición del profesor Mattelart será complementada con los comentarios de Micael 
Herschmann (Universidad Federal de Río de Janeiro, Brasil) y Francisco Sierra 
(Universidad de Sevilla, España). 
 
Finalmente, la mesa de clausura, RETOS ACTUALES DE LA ECONOMÍA POLÍTICA 
DE LA COMUNICACIÓN, que cuenta con la presencia de Delia Crovi Druetta 
(Universidad Nacional Autónoma de México, México), César Bolaño (Universidad de 
Sergipe, Brasil) y Ramón Zallo (Universidad del País Vasco, España), pretende avizorar 
los desafíos que enfrenta la economía política de la comunicación en su camino por 
desarrollar una perspectiva crítica capaz de responder a los valores de justicia, equidad y 
bien público. 
 
Asimismo, en el marco del VII Congreso Internacional ULEPICC, se organizan una serie 
de actividades paralelas que servirán para discutir la elaboración de una futura ley de 
música en España, a cargo de la IASPM-España; las relaciones cinematográficas entre 
España y América Latina, conducida por Cahiers du cinéma. España; y la situación de 
los medios de comunicación comunitarios, organizada por la ReMC. 
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Comité científico 
 

• Dr. Luis A. Albornoz (Universidad Carlos III de Madrid, España),  

• Dr. César Bolaño (Universidad Federal de Sergipe, Brasil),  

• Dr. Valerio Cruz Brittos (Universidad del Vale dos Sinos, Brasil),  

• Dr. Enrique Bustamante (Universidad Complutense de Madrid, España),  

• Dra. Carmen Ciller (Universidad Carlos III de Madrid, España),  

• Dra. Delia Crovi Druetta (Universidad Nacional Autónoma de México, México),  

• Dr. Armand Mattelart (Universidad París VIII, Francia),  

• Dr. João Miguel (Universidad Eduardo Mondlane, Mozambique),  

• Dr. Juan Carlos Miguel de Bustos (Universidad del País Vasco, España),  

• Dr. José Antonio Moreiro (Universidad Carlos III de Madrid, España),  

• Dr. Manuel Palacio Arranz (Universidad Carlos III de Madrid, España),  

• Dr. Francisco Sierra (Universidad de Sevilla, España),  

• Dra. Anita Simis (Universidad Estadual de San Pablo, Brasil),  

• Dr. Gaëtan Tremblay (Universidad de Quebec Montreal, Canadá),  

• Dr. Ramón Zallo (Universidad del País Vasco, España). 
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Comité organizador 
 
Director científico y Coordinador general:  

Dr. Luis A. Albornoz (UC3M) 

 

Comisión Comunicación y Difusión:  

Dr. Héctor Fouce (UCM) y Dra. Sagrario Beceiro (UCM), coordinadores 

Dr. Josep María Sanmarti Roset (UC3M) 

Prof. Ana Herrera García (UC3M) 

Lic. Fernán del Val (UCM) 

 

Comisión Finanzas:  

Dra. Ana I. Segovia (UCM), coordinadora 

Lic. Begoña Ballesteros (UCM) 

Lic. Luis Luján Fernández (UCM) 

Lic. Joan Pedro Carañana (UCM) 

 

Comisión Infraestructuras:  

Prof. Juan Ignacio Gallego (UC3M) y Dra. Trinidad García Leiva (UC3M) coordinadores 

Dr. Antonio Benítez Iglesias (UC3M) 

Dra. Alejandra Val (UC3M) 

Dr. Alejandro Barranquero Carretero (UMA-UC3M, España) 

Prof. Begoña Herrero (UC3M) 

Lic. Félix Redondo Casado (UC3M) 

 

Comisión Científica:  

Dr. Luis A. Albornoz (UC3M), coordinador 

Dr. Juliano Mauricio de Carvalho (UNESP, Brasil) 

Lic. Daniel Franco Romo (UCM) 

Lic. Raúl de Mora (UCM) 

 

Actividades paralelas:  

Dr. Asier Aranzubia (UC3M)  

D. Javier García (REMC) 

 

Sitio web:  

Lic. Leandro Cardoso de Barros (UNESP, Brasil)  

Lic. Mateus Yuri Passos (UNESP, Brasil). 
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Programa Científico 

MIÉRCOLES 7 DE OCTUBRE 

 
16:00 a 18:00 horas PRE-CONGRESO 
I Coloquio Latino de Políticas de Cultura y Comunicación: Agenda para un Marco Regulatorio 
Mundial 
Lugar de celebración: Salón de Grados 
    
Moderador: Dra. Anita Simis (Universidad Estadual Paulista Júlio de Mesquita Filho, Brasil) 
Ponentes: 

• Dr. Ángel García Castillejo (Consejero de la Comisión del Mercado de las Telecomunicaciones, 
España) 

• D. Fernando Vicario (Organización de Estados Iberoamericanos para la Educación, la Ciencia y la 
Cultura, OEI) 

• Dra. Helena Souza (Universidad de Minho, Portugal) 
• Dr. Valério Cruz Brittos (UNISINOS, Brasil) 

Relator: Dr. Rodrigo Gómez (Universidad Autónoma Metropolitana, México) 

19:00 horas SOLEMNE APERTURA DEL VII CONGRESO INTERNACIONAL ULEPICC 
Lugar de celebración: Aula Magna 

20:00 a 21:00 horas CONFERENCIA INAUGURAL 
Lugar de celebración: Aula Magna 

Presentación: Dra. Ana I. Segovia (Universidad Complutense de Madrid, España) 

• Dr. Vincent Mosco (Universidad Queen’s, Canadá): LA ECONOMÍA POLÍTICA DE LA 
COMUNICACIÓN ANTE UN NUEVO ESCENARIO MEDIÁTICO-CULTURAL 

 

21:00 horas Copa de bienvenida ofrecida por el Ayuntamiento de Getafe  
Lugar de celebración: Club de Profesores 

  

JUEVES 8 DE OCTUBRE 

09:00 a 11:00 horas Mesa – ¿INDUSTRIAS CULTURALES o INDUSTRIAS CREATIVAS?: 
CONSIDERACIONES EN TORNO A UN DEBATE ACTUAL 
Lugar de celebración: Aula Magna 

Moderadora: Dra. Suzy Santos (Universidad Federal de Rio de Janeiro, Brasil) 
Participantes: 

• Dr. Philip Schlesinger (Universidad de Glasgow, Escocia) 
• Dr. Gaëtan Tremblay (Universidad de Québec en Montreal, Canadá) 
• Dr. Enrique Bustamante (Universidad Complutense de Madrid, España) 

11:00 a 11:30 horas Pausa-café en el Club de Profesores 

11:30 a 13:30 horas 
1er. Turno de comunicaciones 

Actividad paralela 1: Mesa redonda organizada por IASPM España 

13:45 a 15:15 horas Cóctel en el Club de Profesores 



Actas del VII Congreso Internacional ULEPICC.  

Políticas de cultura y comunicación: creatividad, diversidad y bienestar en la Sociedad de la Información  

ISBN   978-84-613-5225-8 

 

15:30 a 17:30 horas 
2do. Turno de comunicaciones 

Actividad paralela 2: Mesa redonda organizada por Cahiers du cinéma. España 

17:30 a 18:30 horas Presentación de libros 
Lugar de celebración: aula 17.2.75 

  

VIERNES 9 DE OCTUBRE 

09:00 a 11:00 horas Ponencia-Coloquio – EL ESTUDIO DE LA DEMANDA DESDE LA ECONOMÍA 
POLÍTICA: COMPORTAMIENTO, CONSUMO, HÁBITOS Y PRÁCTICAS CULTURALES 
Lugar de celebración: Aula Magna 

Moderador/a: Dr. Manuel Palacio (Universidad Carlos III de Madrid, España) 
Ponente: Dr. Armand Mattelart (Universidad de Paris VIII, Francia) 
Comentaristas:  

• Dr. Micael Herschmann (Universidad Federal de Río de Janeiro, Brasil)  
• Dr. Francisco Sierra (Universidad de Sevilla, España) 

 
11:00 a 11:30 horas Pausa–café en el Club de Profesores 

11:30 a 13:30 horas 
3er. Turno de comunicaciones 

Actividad Paralela 3: Mesa redonda organizada por ReMC España 

13:45 a 15:15 horas Comida en 1ª planta de la cafetería principal 

15:30 a 17:30 horas Mesa – RETOS ACTUALES DE LA ECONOMÍA POLÍTICA DE LA COMUNICACIÓN 
Lugar de celebración: Aula Magna 

Moderador/a: Dra. Carmen Ciller (Universidad Carlos III de Madrid, España) 
• Dr. Ramón Zallo (Universidad del País Vasco, España) 
• Dra. Delia Crovi Druetta (Universidad Autónoma Nacional de México, México) 
• Dr. César Bolaño (Universidad Federal de Sergipe, Brasil) 

 

18:30 a 20:00 horas Asamblea Ordinaria ULEPICC 
Lugar de celebración: Aula Magna 

22:00 a 01:00 horas Clausura 
Lugar de celebración: Club de Profesores 


